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Introduccion

El presente informe presenta el andlisis y
valoracion del retorno econémico (ROI)
que el patrocinio de la celebracién del
evento World Salsa Open Canarias 2022,
supone para la marca del Organismo
Autonomo de Cultura del Ayuntamiento
de Santa Cruz de Tenerife.

Elinforme incluye los impactos
registrados en los diferentes canales:
prensa, radio, television, medios
digitales y redes sociales, siguiendo los
estandares del sector y datos del Estudio
General de Medios.

El analisis también calcula la cifra total del
Valor de la Comunicacion (VC) através de
la equivalencia x3 del VPE obtenido a
través de nuestra plataforma de medicion
Metropolis Analytics, ya que esta cifra
tiene en consideracién la presencia, el tipo
de medio, la credibilidad, contenido,
alcancey los atributos de la marca.

El evento fue celebrado entre el 25y 27 de
agosto. No obstante, este analisis ha
ampliado los intervalos de bisqueda para
detectar cualquier posible impacto en

periodos pre o post celebracién del evento.
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Valor Publicitario Equivalente

El Valor Publicitario Equivalente (VPE) total de la presencia de la marca Organismo
Auténomo de Cultura en los elementos de imagen, en base a la coberturay
frecuencia de publicacion de informaciones en el periodo analizado, asciende a:

Lo que, en Funcion de la
4 5 6 1 € inversion realizada ( 3.100
® | | euros) equivale a una cifra
GRACIAS A LOS IMPACTOS TOTALES: p°rc1§"6t‘f,zl de

232 ROI FAVORABLE
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Por su parte, el Valor de Comunicacion
(VC) asciende a:

136.091,73€

A través de la presencia de marca en
los distintos soportes, se estima una
audiencia potencial de personas:

35.427.667

Metrépolis
comunicacion
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Resultados Globales de la Repercusion

SOPORTE N° IMPACTOS VALOR PL;E)L'C'TARIO comuxﬁ:LA?chc')N ©
Prensa 15 21.741,6 65.224,8
Television 5 13.280 39.840
Radio 2 5.148,21 15.444,63
Medios digitales 57 4.401 13.203
Redes sociales 153 793,1 2.379,3
TOTAL 232 45.363,91 136.091,73
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NUmero de impactos

Medios digitales

Television

Prensa

Redes Sociales

Radio

Medios digitales

El Dia es el medio que mas
impactos recoge

Prensa

10 impactos se deben a la
insercién de publicidad

Redes sociales

Instagram destaca
como la red principal

Radio

Se detectan dos entrevistas
en dos emisoras diferentes

Television
Antena 3 emitié una noticia a
nivel nacional
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NUmero de impactos segin valor publicitario (V.P.E.)

2

Digital Redes Sociales Prensa Radio Television
9,7% 1,7% 48% 11,3% 29,3%
4.401 793,1 21.741,6 5.148,21 13.280
euros euros euros euros euros
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NUmero de impactos segin
valor de la comunicacion

(v.C.)

65.224,8 euros

Representa el mayor
econémico, un 48%

Prensa

39.840 euros

Representa en términos
econémicos un 29.3%

Televisidon

13.203 euros

Soporte con escaso retorno

econoémico, con 9,7%

Medios digitales

2.379,3 euros

Soporte con menor retorno
econdémico, con 1,7%

Redes Sociales

15.444,63 euros

El retorno econémico
representaun 11,3%

Radio
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Audiencia estimada segln soporte

Prensa 5,2% 1.854.000

Radio 112.000

Television

2.418.000

Redes Sociales 65.000
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Prensa

En prensa, este evento de baile ha logrado un
total de 15 impactos, siendo el periédico El Dia
el que mas publicaciones ha realizado.

e ElDia(11)
e Canarias7 (3)
e Diario de Avisos (1)

A ello, habria que anadir el valor de retorno de
los Faldones publicitarios acordados con El Dia,
de los que no contamos con los datos.

En concreto, el valor publicitario
obtenido, segin los medios
investigados, asciende a 21.741,6
euros, por lo que el valor de
comunicacion es de 65.224,8 euros.

Todas estas informaciones han
llegado a una audiencia estimada de
1.854.000 personas.

o~
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« talleres ¢
- shows < arejas
- musica en viva solistas

Fin de flests
Baile

25 al 27 de agosto - Centro de Arte La Recova

Entra en www.eldia.es y participa en el sorteo de entradas para el Salsa Open

Santa Cruz se convertira del 25 al 27

de este mes en «la capital de la salsa»

La Salade Arte La Recova ac

rd la XVIII edicion del ‘Canarias Salsa Open', el concurso

de baile latino que escoge el municipio chicharrero para regresar tras dos anos de parén

Las inscripeiones
participar en este certamen re

. CoMmo ConuIates, po-
el proximo

poder

e — Fir este sentido, Cabello argumen:
fes ki s despazaran hasta yentradas
Santa Cruz de de
e u..u,.w.mu.u. p sy de todas Lisactivic ® beves 25 (musical)
talde s Salsan A e 3¢ generan a su aede.
ol concejl de Presidenca, Alon  dor, cormo lkress 252100 horas e La ecora.
ello(CO. dunntelapresen- 0. 1oy

tacin de La XVITl edicion det Ca-
‘naras Saisa Open, el concurso de
Haile Ltino que B elegido e mu-
nicipio chicharrero para regresar
t1as dos anos de paron. debidoala
pandemia del Covid. I evento,

entre cuyos patrocnadores se on-
cwentra FIL DIA, tendsi lugar en el
Cenrode ArteLa Recora el 253
27 de este mes. Los ganadores del
certamen,

£l evento contard en esta edicic
con egrandes profesionales. co-
moel mstructor coredgrafo y bt

th cibamo Maykel Foem. o o
director del isa Open,
o G s cmcﬂ
de Comunicacion del
Salka Open. Emesto Martin.

La fiesta arancard el jueves 25

teconocidos builarines, particip
i en ol cmpecno mendal
B

acoger lacelebracitn del Canarkas
Salsa Open. pucs wun evento co-
150 €ste supone un revulsivo pas
Ls cudad. pero no solo a aivel cul
tural, sino también desde e punto
de visto socloeconomicon. Esta
ran festa de La Salsa genera em
pleo y un importante (mpacto
economico en el municipla. ¥
ademis,

Somicdode b Calle, que contarcon
tado. EI
o8 talle

en parejs y maestro en el progea
ma televisivo Mir Quien Baila)
£1 s8hado 27, se celebrars el con-
cursooficial de baile y.a contina:
it se llevard 2 cabo un balle so-
dale Tacivdad,

* Viernes 26 (talleres)
LL:00 horas: Mayiel Foats.
1800 hora: Sivio Ganzaler

com. Emests
Martin informo de que. pasa esta
clicindelscrmpeticn schum

iNImo de e parejas y un mi-

(imors para competencia.

* Sibado 27 (concurse)

Campeonaty Carrizs Sates

ateres: 40 ewos hasta ef
142 parti del 15,
Concurse 20 eures hasta o 14,
(2 partic del 6 15, 30 eures).
Full Pass tedok: 90 eures 4
Ditlr del 6 & 100 ewros

jas de baile del mismo género)
que se suman 3 Las ya clisicas ca
tegorias de parejas y solistas.
Otra de las novedades de este
a0 esti relacionada con los pre-
mios e incentivos que obtendedn

ya que
Gataa ndl Gl vid Sabe
decison de l

vericedores tenddn la plza ase-
gursda para s competicion que
tendrd hugar en 2023

Las entradas para acudis a la
presentacion del masical E1 Sont-

las Giferentes masterciass de Sal-
Sy MR wivir en directos 12

mIonscesalcapulen
adaulocen nieret 0 elenice.
riascom/venia-de-entraday/. Y
también en taquilla. Los precios
Tos 30 y Ios 100 eu

tras dos atos muy dificiles por ks
pandembs. L gente tiene ganas

Cultura. Ducante b crisls sanitarky
y ¢l confiramsento quedo daro
que a Cultura o5 vital paea entre-
e ypaasamck Poriodoehe s
gian noticia que b ca
peritha acoa s edic delCa
QOGN el

Fleventoincluyela

presentacién de un

musical y 4 talleres

con reconocidos
ailarines

B Saisa Open slcanza
exeatohedicén mimen 8. con
1 de 40 competidores,
10 pasticipantes y LS00 espects
ores en cada convecatorka Fin s
dos ulumas edicones. en 2018 y
2019 ke cveslo b contodcin

50 partiapantes y mas de 3000
Epectadies poreanig

Fara ol ceraaen de ete 2t
caya final se celebrad e

deArels k\madmamac-m

glas o b organiza

portaste y pr
ol o en pareia idvadoal
¥ grupass forma parte del fop fen
de encucntros de baile on Eutop

tamen solo pueden presentarse
residentes en alguna Comunidad
Autonoma de la Peninsula y/o de
las lIslas Baleares. Los ganadores,
al 1gual que los que ocurre en el
Canarsas Salsa Open. consegui
1an el pase automatico para com:
petit en el World Salsa Open,
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Elinstructory ¢ b erauno de s xpert

en el Canarias Salsa OVE. n 2022, gue se celebrard en Santa Cruz Tmen.(e
este mes. nesta 1 e han [ncorporado varias

dades como la de grupos y dios -parejas de baile del

2
Maykel Fonts
ya que los ganadores pariapasin 350 Parclas y 02 SOt o St U sorprenden: COREOGRAFO
oo oo S yon wnade '°mm%ns&m%mmmwm“wmm“mn ™

" ) Tenard e Shmos Binos o ;
- ital chicharrera con talleres y concursos. ocuenos e e mis
Salsa Open alcanza su 182 edicion
wmgeeosiee  Elritmodelacalle oz

Qe se Colebra ostos dias 08 1 vocatoria. En bas dos (timas ech

Al sellama salsa

«Los canarios son muy apasionados;
llevan la salsa en la sangre»

Baile que selleva en la sangre

Canarias salsa Open elige alos mefores representantes dela salsa en el Archipiélago
‘enuna velada en la que el publico se muestra tan entregado como los participantes

comunicacion
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MUSICA
El jueves empieza el
Canarias Salsa Open

CANARIASY. E] proximo jueves, 25
de agosto, comienzan las activi-
dacles de la 18" edicion del Cana-
rias Salsa Open 2022, un evenio
que vuelve tras dos anas de inac-
tividad motivada por Ia pande

mia. Serdn tres diss cargados de
actividades relacsonadas con el
baile y el mundo de la Salss nt-
mo que en las 1slss no ha perdi-
do su auge y difusion gracias pre-
cisamente a ka popularzacion del
aprendizaje del batle.

Todos los actos de esta edicion
de la franquicia canaria del World
Salsa Opon se desarrollarén en
¢l Contro de Arte La Recova, en

Santa Cruz de Tenerife.

La primera jornada servird
para presentar el musical "El so-
nido de la calle’, un especticulo
QUe cOBtard como artista invita-
do con el bailarin cubano Maykel
Fonts, y en of cual intervienen 14
musicos en directo, cantantes y
badarines, acompanados de pro
yeccanes que recorren el cams
no ontre ol Son y la Salsa

Alex Garcla Toledo. e

7% en Cuba.
Se 2racub en Trosicana. 12 &5

cueta de danza mis famasa de fepertono y gestualidad sz
su pals. Al me- d 5
yafro

mmuwgumm vambi,
lumhia). £n el 200 2000 s
nmanlumﬂ £roire
Hat3 y esaudi co numerswars
Drotesores, NCUYNdo 3 Vir
wilio Ftralis, Marcn Macchetss,
Stewe Lathance, Gars Aomibe-
ry. Christosher Ugeins. Cha.
calli 0 Paganin. Fn 7005 s

vision, donde ha participado
en como Dance

{( Lavisibilizacién
deladanza
hace que los nifios
y nifas descubran
un nuevo mundon»

with the Stars, de la cadena de
television RAI 1. ;Sirven este
tipo de programas para crear
cantera y qué haya relevo en
tadanza?

e 51 L3 visibis

2aciin de by danza hace que los

Por iltimo, ;como podria-
mos animar a 103 canarios y
amantes de 1a salsa para que
se inscriban y participen on

o

Ramenco on Jeerr.

1o y i tseva foema de
expresion. San muchos los que

e han acercado a la danza des-

esta XVITT edicion del Cana-
rias

Soko puiedo decitles que ven:
gana pasarta bien, bailando has

L o amanecer
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Digitales

El evento Canarias Salsa Open ha tenido un
total de 57 impactos en medios digitales, que
abarcan desde la presentacion del evento,
entrevistas con los artistas invitados o el
anuncio de los ganadores del concurso de
baile.

El medio en el que ha habido una mayor
repercusién es eldia.es, como resultado del
acuerdo publicitario con dicho medio de
comunicacion.

En concreto, en dicho medio online ha habido
12 publicaciones relacionadas con el evento de
danza, incluyendo un sorteo de entradas.

Todos estos impactos en medios digitales
suponen un valor publicitario de 4.401 euros,
lo que da como resultado un valor de
comunicacion de 13.203 euros.

La audiencia estimada de la marca Canarias
Salsa Open (Organismo Auténomo de Cultura
de Santa Cruz de Tenerife) en los medios de
comunicaciéon online analizados asciende a
30.978.667 personas.
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MASS[«l) RA.COM

“Los canarios son muy
apasionados y llevan la Salsa en
la sangre”

’ = 2 =

Maykel Fonts: “Los canarios son muy
apasionados y llevan la Salsa en la sangre”

_

El instructor y corebgrafo cubano sera uno de los expertos que participen en el Canariss Salsa Open 2022,

que se celebrard en Santa Cruz de Tenerife del 25 al 27 de agosto.
Instructor, corebgrafo, entrenador, bailarin... ;Hay algo que le quede por hacer a Maykel Fonts?

Me queda mucho por hacer, sobre todo, seguir aprendiendo y creciendo en este maravilloso mundo de la

danza

Cuba es cuna de grandes nombres en la danza como Carlos Acosta o la gran Alicia Alonso. ; Qué
tiene esa fierra para crear grandes figuras del baile y de la danza?

Cuba tiene magia. Fuimos dotados por el creador con este don para sobrevivir ante las adversidades de

este mundo.

Se formé en una de las escuelas mas importante de Cuba y del mundo, el cabaret Tropicana. ;En
qué influy en su aprendizaje? ; Qué queda de ese bailarin que dio sus primeros pasos en
Tropicana?

{Tropicana fue la oportunidad de mi vida!. Me permitié realizarme como profesional. Sigo danzando en m
mente en el gran circular de ese cabaret como el primer dia que sofaba con ser un profesional de la

danza

El musical “El Sonido de la Calle” abre la 18°
ediciéon del Canarias Salsa Open

n RTVC ¢ 25 agost ®

f | racebook W | Twiter © B2 | cmail

La nueva edicidon de Canarias Salsa Open abre con este musical,
con el bailarin cubano Maykel Fonts como artista invitado

El estreno del musical “El Sonido de La Calle” en la capital tinerfefia, que tendrd como artista invitado al
bailarin cubano formado en la escuela Tropicana, Maykel Fonts, dar3 el pistoletazo de salida a la décimo
octava edicién del Canarias Salsa Open, que se celebrara del 25 al 27 de agosto en el Centro de Arte La
Recova, en Santa Cruz de Tenerife.
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ELDIA

«En Canarias hay muy buen nivel de baile pues
siempre ha habido cultura salsera»

S eis veces campeon del Mundo de Salsa en Pareja, ganador del Espana

Salsa Open y de otras competiciones a nivel nacional e internacional.
¢Hay algan titulo que se le resista? ;Qué le queda por conseguir a
Adrian Rodriguez?

La etapa de competencia fue bastante larga y fructifera. Estuvimos 10
anos compitiendo, y podemos decir que el World Salsa Open es una de
las competencias mas seria e importante. La verdad es que la vida son

etapas. y en esa cumplimos todos nuestros objetivos.

DiariodcAvisos

Miriam Herrera y Patrick Herrera,
los mejores bailarines de salsa de
Canarias

El podio de ganadores de la 18 edicidn de esta competicion se
completa con Mar Garcia Callejo en la categoria de solistas,
asegurandose su participacion en el World Salsa Open 2023

DIARIO DE AVISOS  28/08/2022 - 11:53

000000

Patrick Herrera Martin y Miriam Herrera Santana se convierten
en los nuevos reyes de Canarias Salsa Open en la categoria de
Parejas, la competicion de baile mas valorada del mundo y que,
en esta ocasion, celebraba su décimo octava edicién en Santa
Cruz de Tenerife. La salsa de Canarias sigue gozando de una
extraordinaria salud.
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Impactos por medios

@ actualidadtenerife.es

@ canarias7.es
canariasdiario.com

@ canariasnoticias.es

@ diariodeavisos.elespanol.com
elblogoferoz.com

® eldia.es

@ eldigitalsur.com
elperiodicodecanarias.es

® elperiodicodelanzarote.com

@ espiral21.com
lagenda.org

@ lalagunaahora.com

@ laprovincia.es
leggotenerife.com

@ masscultura.com

@ radiofarodelnoroeste.es
rtve.es

@ tenerifeweekly.com

@ vivilecanarie.com
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ANALISIS DE COBERTURA
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Radio

La presencia del Canarias Salsa Open en
las emisoras se concentra en dos
entrevistas realizadas al organizadory

algunos bailarines.
Concretamente, estas fueron emitidas en

los programas ‘Una mas uno’ de Canarias
Radio y en ‘Hoy por hoy tajaraste’ de

Radio Club Tenerife.
Ambas contaron con una duracion de 24

minutos en total.

Esta presencia conlleva un valor
publicitario de 5.148,21 euros y un valor

de la comunicacién de 15.444,63 euros.
En cuanto a la audiencia, se estima que se

ha alcanzado a 112.000 personas.
A esto habria que anadir el retorno

obtenido por las cunas publicitarias
acordadas con diferentes medios y de las
que no contamos con la informacién
precisa para evaluarlas.
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ANALISIS DE COBERTURA
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Television

4 minutos
20 segundos

Canales como Antena 3, Mirame TV y
Television Canaria emitieron
informaciones relacionadas con el evento.
Ademas, la cadena local Mirame también
ofrecié el spot donde se puede ver el logo
del Organismo Auténomo de Cultura.

Asi, el VPE asciende a 347.114 euros y se
traduce en un Valor de Comunicacion de
1.041.342 euros.

La audiencia estimada es de unos
2.418.000 espectadores.
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Redes Sociales

Las redes sociales recogen una
repercusion de 153 impactos, relacionada
con la celebracion de Canarias Salsa Open
y el patrocinio del Organismo Auténomo
de Cultura.

Instagram destaca como la red principal,
en cuanto al nimero de impactos,
seguido de Twitter, Facebook y Youtube
respectivamente.

salsaopencanarias

39 552 124
Publicaciones Seguidores Siguiendo

Canarias Salsa Open
Campeonato de baile de salsa solistas y parejas. ¥/
Clasificatoria oficial de Espafia Salsa Open y Canarias
Salsa Open para el World Salsa Open 2020.‘!
www.salsaopencanarias.com

@ )

3%

Destacada

- Saleay
Worid /B 4
Salsa\(&
ISASCAMA
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REDES SOCIALES
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El impacto en los diferentes canales se distribuye de la
siguiente manera por redes:

i .
impactos

Facebook
Twitter
38
impactos

Instagram

68
impactos

3
impactos

Youtube
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REDES SOCIALES PERFILES ANALIZADOS
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ﬁ Facebook

La red social de Facebook
recoge un total de 38
impactos. Se aprecia la
menciony el logo del
Organismo Autonomo de
Cultura en las publicaciones
de Canarias Salsa Open.

;‘ Canarias Salsa Open
5 de agosto

SANTACRY

E\ corazon de Tenerife

©0 22

s

as Salsa Open
gosto - @

Hay cosas que se explican con palabras para que la gente entienda ¢z Pero, sefior@s, el Canarias
Salsa Open se explica solo con imagenes. Gracias a tod@s, del primero al Glitimo & Canarias es
Salsa!

Fa
°
Ifonso Cabello, Gladys de Leon y el director de comunicacién del Canarias Salsa Open
aron hoy en el Ayuntamiento de Santa Cruz los actos de final de agosto G
ruz de Tenerife La Cultura en Senta Cruz |
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Copia autentica ver

autonomica - 23 ago.

Twitter

¥ SCTNF esté preparada para acoger la 18° edicién del Canarias Salsa
Open, que se celebraré del 25 &l 27 de agosto en el Centro de Arte La
Recova

Hablamos con Ana Bolafios y Adatar Correa, ganadores 2018, y Silvio
Gonzélez, director World Salsa Open.

En Twitter se han
contabilizado 44 impactos
entre diferentes cuentas,
especialmente de medios de
comunicacion.

RTVC @ @RTVCes - 29 ago.
S El podio de ganadores de la 182 edicidn del #Canarias Salsa

Open se completa con Mar Garcia Callejo en la categoria de solistas,
asegurdndose su participacidn en el World Salsa Open 2023

Miriam Herrera S~ “tana
Patrick Merrers T srtin

rtvc.es

Miriam Herrera y Patrick Herrera, nuevos reyes del Canarias Salsa Open
El podio de la 182 edicidn del Canarias Salsa Open esta competicién se
completa con Mar Garcia Callejo en la categoria de solistas

Q e V] &

eldia.es @
Presentacién del Canarias Salsa Open.

dia - 5 ago.

eldia.es

Presentacién del Canarias Salsa Open.

Presentacion del Canarias Salsa Open, que se celebraré del 25 al 27 de
agosto en el Centro de Arte La Recova, en Santa Cruz de Tenerife.

Q 0 Q1 &
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Instagram

La red social de Instagram

recoge un total de 68 impactos, EMISION EN DIRECTO:
con mencién directa o logo de 27 agosto
Sociedad del Organismo ERE
Autonomo de Cultura por parte |

de @salsaopencanarias, entre Flpstrent
otras cuentas.
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El impacto del Canarias Salsa Open
en esta red se aprecia en tres
videos recogidos en su canal de

Youtube.

Youtube

®

Santa Cruz de Tenerife
AYUNTAMIENTO

SOCIEDAD
DE DESARROLLO

— Instituto
N Canario de
O Desarrollo
N Cultural

Canarias Salsa Open 2022

es - 27 jul 2022

58 GP NOMEGUSTA . COMPARTIR ) DESCARGAR =+ GUARDAR  «ue

SUSCRIBIRME
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CONSIDERACIONES
GENERALES

El andlisis de marca elaborado para el Organismo
Auténomo de Cultura de Santa Cruz de Tenerife
confirma que la repercusion del evento de baile
Canarias Salsa Open registra un alto retorno
econdémico.

El resultado, segun el periodo analizado, ha
alcanzado un porcentaje de ROl FAVORABLE que
se sitUa en un 13,6%, atendiendo a la cifra
obtenida del valor publicitario.

De esta manera, la cifra de retorno econémico
logrado asciende a 45.364 euros (por valor
publicitario) y 136.092 euros (por valor de
comunicacion).

En los medios de comunicacién, tanto en
prensa como en radio y televisiéon se localizan
menos impactos, pero es la prensa la que
representa un mayor retorno econémico.

En cuanto a la television, destaca que Antena
3 haya emitido una pieza a nivel nacional,
mientras que en redes sociales se hacen eco,
principalmente, los propios medios de
comunicacion, asi como las cuentas oficiales
de Salsa Open u Organismo Auténomo de
Cultura.
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CONSIDERACIONES GENERALES
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En términos absolutos, se estima que la
celebracion del Canarias Salsa Open, patrocinado
por la Organismo Auténomo de Cultura de Santa
Cruz de Tenerife, ha llegado a mas de 35 millones
de personas a través de todos los soportes
analizados: radio, prensa, tv, redes, y digital.

Ademas de todo lo analizado, la campana
promocional también ha incluido carteleriay
flyers que se han colocado, principalmente, en
academias y escuelas de baile de Tenerife, Gran
Canaria, Lanzarote, La Palmay La Gomera,
[legando a un publico objetivo afin al evento.

En el ambito de redes sociales, no se ha
podido contabilizar la posible existencia
y alcance de posibles piezas publicitarias
o promociones realizadas en los canales
sociales (en caso de haber existido), ya
que las campanas no estan vigentes en la
actualidad y la presencia del patrocinio
no es visible, ni se conserva un rastro
digital especifico.
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METODOLOGIA

El retorno econémico se ha calculado en base
al Valor Publicitario Equivalente (VPE).

También se ha tenido en cuenta el Valor de la
Comunicacion (VC), a través de la
multiplicacion x3 del VPE con el objetivo de
ofrecer a la marca un dato complementario y
una visiéon global del valor equivalente.

Las noticias en prensa, digital, radioy
television se extraen del Banco de Noticias de
Metrépolis (iMetropolis), otorgando valores
aproximados en aquellos soportes y
temporalidad en los que el seguimiento de
medios no estaba vigente.

Esta metodologia aplica los estandares del sector

y las consideraciones de la Guia Practica de la
Medicion de la Asociacion de Empresas
Consultoras en Relaciones Puablicas y
Comunicacion (ADECEC). Esta guia, es resultado
de un consenso entre los distintos agentes del
sector: companias de Relaciones Publicas,

Investigacién y Seguimiento y Analisis de Medios,

para alcanzar un acuerdo sectorial que garantice
una buena y deseable medicién en el sector.

El valor de la presencia en television, se
establece a partir de la informacion
proporcionada por cada plataforma.
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METODOLOGIA
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Asimismo, la metodologia propuesta incluye las
recomendaciones de la revisién de los
Principios de Barcelona de la AMEC
(Asociacién Internacional de Evaluacion)
realizada en 2015, ultima hasta este momento,
que constituye la metodologia formalmente
aprobaday extendida en Espana para el andlisis
del impacto de la presencia en medios.

Metrépolis Comunicaciéon se mantiene siempre
a la vanguardia en materia de mediciény
valoraciéon del impacto y rentabilidad de los
patrocinios y esponsorizaciones de marca. Su
equipo evallda continuamente nuevos
indicadores y mantiene actualizados los datos
de audiencia y tarifas publicitarias de los
medios de comunicaciéon que monitoriza, lo que
permite ofrecer resultados objetivos y
actualizados en todo momento.

Con una firme vocacién por lainnovaciény la
mejora continua de sus servicios, el equipo
directivo de Metrépolis Comunicacién forma
parte de algunas de las principales asociaciones
del sector de la comunicacién entre las que se
incluyen Federacion de Asociaciones de
Periodistas de Espaina (FAPE), Federacion
Internacional de Periodistas (FIP) y Asociacion
de Directivos de Comunicacion (DIRCOM) lo que
le permite acceder y mantener un conocimiento
actualizado de cuantas novedades en materia de
comunicacién y medicién se producen.
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El ROl es la métrica que responde a
las siglas en inglés “Return of
investment”, es decir, retorno de la
inversion. Su calculo nos ayuda a
saber cuanto dinero hemos ganado
o ahorrado con la inversién
realizada.

La férmula para revelar el ROI
consiste en restar la inversién a los
ingresos, para luego dividirlo entre
la inversién. Si ese porcentaje se
multiplica por 100 posteriormente,
resulta la cifra equivalente al
beneficio.econémico logrado.

FORMULA ROI

Ingresos __  Coste
Generados  Patrocinio

Coste Patrocinio

= ROI

INVERSION

RETORNO
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Glosario

Valor Publicitario Impacto

O Equivalente (VPE) Usado para analizar cuanta

presencia visual y atractivo tiene un
contenido. Las métricas que contienen
el impacto incluyen el tamano del
titular, la fuente, el articulo, etc.

Valor econémico de la cobertura
obtenida por los esfuerzos de
comunicaciéony relaciones
publicas en internet.

’, Valor de la Return on investment (ROI)

-~ Comunicacion (VC /
= (VC) jjj:lﬂ Una medicién del rendimiento utilizado

Tienen en cuenta: para evaluar la eficacia de una inversion

Presencia o para comparar eficacias de distintas
Tipo de medio/ inversiones. Para calcular el beneficio de
credibilidad del medio una inversion se divide por el coste de
Contenido / mensajes clave / esa inversion y se expresa en porcentaje
atributos de marca o un ratio.

Alcance / viralidad
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Sobre
Metropolis
Comunicacion

Metropolis Comunicacion es una empresa
consolidada en el 4mbito de la comunicacién
y las RRPP, especializada en la gestion de la
comunicacion institucional y de empresas
privadas, gestion de redes sociales,
marketing de contenidos, comunicacion
interna, estrategias online, gestiény
creatividad publicitaria, disefio grafico,
publicaciones y seguimiento de medios.

Somos un equipo de mas de 48
profesionales, motivados y especializados en
los distintos ambitos de la comunicacién, las
relaciones publicas, el disefio y las nuevas
tecnologias aplicadas a laimageny el
marketing online y de contenidos.

En continuo crecimiento, contamos con una
red de oficinas y personal con sedes en
Canarias, Baleares y personal propio en
Madrid y Andalucia.
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comunicacion

(@) Plaza Doctor Olivera, 15
38202 San Cristébal de- La Laguna
Santa Cruz de Tenerife, Espana

(@ Contacto: leticia@metropoliscom.com
+34 922 26 5552 - 667784461

@ Santa Cruz de Tenerife | SOCIEDAD
AYUNTAMIENTO DE DESARROLLO
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