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Introducción
El análisis también calcula la cifra total del 
Valor de la Comunicación (VC)  a través de 
la equivalencia x3 del VPE obtenido a 
través de nuestra plataforma de medición 
Metrópolis Analytics, ya que esta cifra 
tiene en consideración la presencia, el tipo 
de medio, la credibilidad, contenido, 
alcance y los atributos de la marca. 

El evento fue celebrado entre el 25 y 27 de 
agosto. No obstante, este análisis ha 
ampliado los intervalos de búsqueda para 
detectar cualquier posible impacto en 
periodos pre o post celebración del evento.

El presente informe presenta el análisis y 
valoración del retorno económico (ROI) 
que el patrocinio de la celebración del 
evento World Salsa Open Canarias 2022, 
supone para la marca del Organismo 
Autónomo de Cultura del Ayuntamiento 
de Santa Cruz de Tenerife.

El informe incluye los impactos 
registrados en los diferentes canales: 
prensa, radio, televisión, medios 
digitales y redes sociales, siguiendo los 
estándares del sector y datos del Estudio 
General de Medios.
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02
Valor
Publicitario
Equivalente
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El Valor Publicitario Equivalente (VPE) total de la presencia de la marca Organismo 
Autónomo de Cultura en los elementos de imagen, en base a la cobertura y 

frecuencia de publicación de informaciones en el periodo analizado, asciende a:

Valor Publicitario Equivalente

45.363,91€
GRACIAS A LOS IMPACTOS TOTALES:

232

Lo que, en función de la 
inversión realizada ( 3.100 
euros) equivale a una cifra 

porcentual de 
13,6 % 

ROI FAVORABLE
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Por su parte, el Valor de Comunicación 
(VC) asciende a:

136.091,73€
A través de la presencia de marca en 
los distintos soportes, se estima una 

audiencia potencial de personas:

35.427.667C
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033.1 Mancha informativa.
3.2 V.P.E.
3.3 V.C. 
3.4 Audiencia.

Resultados 
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SOPORTE Nº IMPACTOS VALOR PUBLICITARIO 
(€)

VALOR 
COMUNICACIÓN (€) AUDIENCIA

Prensa  15 21.741,6 65.224,8 1.854.000

Televisión 5 13.280 39.840 2.418.000

Radio 2 5.148,21 15.444,63 112.000

Medios digitales 57 4.401 13.203 30.978.667

Redes sociales 153 793,1 2.379,3 65.000

TOTAL 232 45.363,91 136.091,73 35.427.667

Resultados Globales de la Repercusión
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0,8%

2,1%

RESULTADOS GLOBALES DE LA REPERCUSIÓN

Mancha informativa 
total según soportes

Medios digitales

Redes Sociales

Prensa

Radio

Televisión

C
op

ia
 a

ut
en

tic
a 

ve
rif

ic
ab

le
 m

ed
ia

nt
e 

C
S

V
 (

C
ód

ig
o 

S
eg

ur
o 

de
 V

er
ifi

ca
ci

ón
):

 1
41

60
06

36
01

61
03

01
60

3 
en

 la
 s

ig
ui

en
te

 d
ire

cc
ió

n:
 h

ttp
s:

//s
ed

e.
sa

nt
ac

ru
zd

et
en

er
ife

.e
s/

va
lid

ac
io

n



RESULTADOS GLOBALES DE LA REPERCUSIÓN

Número de impactos 

Instagram destaca 
como la red principal 

Redes sociales

Se detectan dos entrevistas 
en dos emisoras diferentes

Radio

El Día es el medio que más 
impactos recoge

Medios digitales

10 impactos se deben a la 
inserción de publicidad

Prensa

Antena 3 emitió una noticia a 
nivel nacional

Televisión
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RESULTADOS GLOBALES DE LA REPERCUSIÓN

Número de impactos según valor publicitario (V.P.E.)

75,8%

9,7%

4.401 
euros

Digital
1,7%

793,1 
euros

Redes Sociales
48%

21.741,6
 euros

Prensa
11,3%

5.148,21
 euros

Radio
29,3%

13.280 
euros

Televisión
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RESULTADOS GLOBALES DE LA REPERCUSIÓN

Representa el mayor 
económico, un 48%

Prensa

65.224,8 euros

Representa en términos 
económicos un 29,3% 

Televisión

39.840 euros

Soporte con menor retorno 
económico, con 1,7% 

Redes Sociales

2.379,3 euros

Soporte con escaso retorno 
económico, con  9,7% 

Medios digitales

13.203 eurosNúmero de impactos según 
valor de la comunicación 
(V.C.)

El retorno económico 
representa un 11,3%

Radio

15.444,63 euros
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RESULTADOS GLOBALES DE LA REPERCUSIÓN

Audiencia estimada según soporte

Digitales

Redes Sociales

Radio

Prensa

Televisión
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04
Análisis 
específico 
por soporte

4.1 Prensa
4.2 Digitales
4.3 Radio
4.4 Televisión
4.5 Redes Sociales
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ANÁLISIS DE COBERTURA 

Prensa

En prensa, este evento de baile ha logrado un 
total de 15 impactos, siendo el periódico El Día 
el que más publicaciones ha realizado.  

● El Día (11)
● Canarias 7 (3)
● Diario de Avisos (1)

A ello, habría que añadir el valor de retorno de 
los faldones publicitarios acordados con El Día, 
de los que no contamos con los datos. 

En concreto, el valor publicitario 
obtenido, según los medios 
investigados, asciende a 21.741,6 
euros, por lo que el valor de 
comunicación es de 65.224,8 euros. 

Todas estas informaciones han 
llegado a una audiencia estimada de 
1.854.000 personas.
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PRENSA ANÁLISIS DE COBERTURA 
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PRENSA ANÁLISIS DE COBERTURA 
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ANÁLISIS DE COBERTURA 

Digitales
Todos estos impactos en medios digitales 
suponen un valor publicitario de 4.401 euros, 
lo que da como resultado un valor de 
comunicación de 13.203 euros. 

La audiencia estimada de la marca Canarias 
Salsa Open (Organismo Autónomo de Cultura 
de Santa Cruz de Tenerife) en los medios de 
comunicación online analizados asciende a 
30.978.667 personas.

El evento Canarias Salsa Open ha tenido un 
total de 57 impactos en medios digitales, que 
abarcan desde la presentación del evento, 
entrevistas con los artistas invitados o el 
anuncio de los ganadores del concurso de 
baile. 

El medio en el que ha habido una mayor 
repercusión es eldia.es, como resultado del 
acuerdo publicitario con dicho medio de 
comunicación. 

En concreto, en dicho medio online ha habido 
12 publicaciones relacionadas con el evento de 
danza, incluyendo un sorteo de entradas.
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DIGITALES ANÁLISIS DE COBERTURA 
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DIGITALES ANÁLISIS DE COBERTURA 
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DIGITALES ANÁLISIS DE COBERTURA 

Impactos por medios
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ANÁLISIS DE COBERTURA

Radio
Esta presencia conlleva un valor 
publicitario de 5.148,21 euros y un valor 
de la comunicación de 15.444,63 euros. 
En cuanto a la audiencia, se estima que se 
ha alcanzado a 112.000 personas.  
A esto habría que añadir el retorno 
obtenido por las cuñas publicitarias 
acordadas con diferentes medios y de las 
que no contamos con la información 
precisa para evaluarlas. 

La presencia del Canarias Salsa Open en 
las emisoras se concentra en dos 
entrevistas realizadas al organizador y 
algunos bailarines. 
Concretamente, estas fueron emitidas en 
los programas ‘Una más uno’ de Canarias 
Radio y en ‘Hoy por hoy tajaraste’ de 
Radio Club Tenerife. 
Ambas contaron con una duración de 24 
minutos en total.
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ANÁLISIS DE COBERTURA

Televisión
4 minutos

20 segundos

Canales como Antena 3, Mírame TV y 
Televisión Canaria emitieron 
informaciones relacionadas con el evento. 
Además, la cadena local Mírame también 
ofreció el spot donde se puede ver el logo 
del Organismo Autónomo de Cultura. 

Así, el VPE asciende a 347.114 euros y se 
traduce en un Valor de Comunicación de 
1.041.342 euros.

La audiencia estimada es de unos 
2.418.000 espectadores.

C
op

ia
 a

ut
en

tic
a 

ve
rif

ic
ab

le
 m

ed
ia

nt
e 

C
S

V
 (

C
ód

ig
o 

S
eg

ur
o 

de
 V

er
ifi

ca
ci

ón
):

 1
41

60
06

36
01

61
03

01
60

3 
en

 la
 s

ig
ui

en
te

 d
ire

cc
ió

n:
 h

ttp
s:

//s
ed

e.
sa

nt
ac

ru
zd

et
en

er
ife

.e
s/

va
lid

ac
io

n



Redes Sociales

Las redes sociales recogen una 

repercusión de 153 impactos, relacionada 

con la celebración de Canarias Salsa Open 

y el patrocinio del Organismo Autónomo 

de Cultura.

Instagram destaca como la red principal, 

en cuanto al número de impactos, 

seguido de Twitter, Facebook y Youtube 

respectivamente.
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El impacto en los diferentes canales  se distribuye de la 
siguiente manera por redes:

Facebook Instagram

38 
impactos

68 
impactos

REDES SOCIALES ANÁLISIS DE COBERTURA

44
impactos

Twitter

3 
impactos

Youtube
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Facebook

La red social de Facebook 
recoge un total de 38 
impactos. Se aprecia la 
mención y el logo del 
Organismo Autónomo de 
Cultura en las publicaciones 
de Canarias Salsa Open. 

Número de impactos: 38 
Retorno de 324 euros

REDES SOCIALES PERFILES ANALIZADOS
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Twitter

En Twitter se han 
contabilizado 44 impactos 
entre diferentes cuentas, 
especialmente de medios de 
comunicación.

Número de impactos: 44
Retorno de 264 euros

REDES SOCIALES PERFILES ANALIZADOS
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REDES SOCIALES PERFILES ANALIZADOS

Instagram

La red social de Instagram 
recoge un total de 68 impactos, 
con mención directa o logo de 
Sociedad del Organismo 
Autónomo de Cultura por parte 
de @salsaopencanarias, entre 
otras cuentas.

Número de impactos: 68 
Retorno de 204 euros
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Youtube

El impacto del Canarias Salsa Open 
en esta red se aprecia en tres 
vídeos recogidos en su canal de 
Youtube.

Número de impactos: 3 
Visualizaciones estimadas: 506 
Retorno de 1,10 euros

REDES SOCIALES PERFILES ANALIZADOS
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05Consideraciones 
generales
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En los medios de comunicación, tanto en 
prensa como en radio y televisión se localizan 
menos impactos, pero es la prensa la que 
representa un mayor retorno económico. 

En cuanto a la televisión, destaca que Antena 
3 haya emitido una pieza a nivel nacional, 
mientras que en redes sociales se hacen eco, 
principalmente, los propios medios de 
comunicación, así como las cuentas oficiales 
de Salsa Open u Organismo Autónomo de 
Cultura.

El análisis de marca elaborado para el Organismo 
Autónomo de Cultura de Santa Cruz de Tenerife 
confirma que la repercusión del evento de baile 
Canarias Salsa Open registra un alto retorno 
económico.

El resultado, según el periodo analizado, ha 
alcanzado un porcentaje de ROI FAVORABLE que 
se sitúa en un 13,6%, atendiendo a la cifra 
obtenida del valor publicitario.

De esta manera, la cifra de retorno económico 
logrado asciende a 45.364 euros (por valor 
publicitario) y 136.092 euros (por valor de 
comunicación).
 

CONSIDERACIONES 
GENERALES
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CONSIDERACIONES GENERALES

En términos absolutos, se estima que la 
celebración del Canarias Salsa Open, patrocinado 
por la Organismo Autónomo de Cultura de Santa 
Cruz de Tenerife, ha llegado a más de 35 millones 
de personas a través de todos los soportes 
analizados: radio, prensa, tv, redes, y digital. 

Además de todo lo analizado, la campaña 
promocional también ha incluido cartelería y 
flyers que se han colocado, principalmente, en 
academias y escuelas de baile de Tenerife, Gran 
Canaria, Lanzarote, La Palma y La Gomera, 
llegando a un público objetivo afín al evento. 

En el ámbito de redes sociales, no se ha 
podido contabilizar la posible existencia 
y alcance de posibles piezas publicitarias 
o promociones realizadas en los canales 
sociales (en caso de haber existido), ya 
que las campañas no están vigentes en la 
actualidad y la presencia del patrocinio 
no es visible, ni se conserva un rastro 
digital específico.
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06Metodología 
empleada
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Esta metodología aplica los estándares del sector 
y las consideraciones de la Guía Práctica de la 
Medición de la Asociación de Empresas 
Consultoras en Relaciones Públicas y 
Comunicación (ADECEC). Esta guía, es resultado 
de un consenso entre los distintos agentes del 
sector: compañías de Relaciones Públicas, 
Investigación y Seguimiento y Análisis de Medios, 
para alcanzar un acuerdo sectorial que garantice 
una buena y deseable medición en el sector.

El valor de la presencia en televisión, se 
establece a partir de la información 
proporcionada por cada plataforma.

El retorno económico se ha calculado en base 
al Valor Publicitario Equivalente (VPE).

También se ha tenido en cuenta el Valor de la 
Comunicación (VC), a través de la 
multiplicación x3 del VPE con el objetivo de 
ofrecer a la marca un dato complementario y 
una visión global del valor equivalente.

Las noticias en prensa, digital, radio y 
televisión se extraen del Banco de Noticias de 
Metrópolis (iMetrópolis), otorgando valores 
aproximados en aquellos soportes y 
temporalidad en los que el seguimiento de 
medios no estaba vigente.

METODOLOGÍA
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METODOLOGÍA

Con una firme vocación por la innovación y la 
mejora continua de sus servicios, el equipo 
directivo de Metrópolis Comunicación forma 
parte de algunas de las principales asociaciones 
del sector de la comunicación entre las que se 
incluyen Federación de Asociaciones de 
Periodistas de España (FAPE), Federación 
Internacional de Periodistas (FIP) y Asociación 
de Directivos de Comunicación (DIRCOM) lo que 
le permite acceder y mantener un conocimiento 
actualizado de cuantas novedades en materia de 
comunicación y medición se producen.

Asimismo, la metodología propuesta incluye las 
recomendaciones de la revisión de los 
Principios de Barcelona de la AMEC 
(Asociación Internacional de Evaluación) 
realizada en 2015, última hasta este momento, 
que constituye la metodología formalmente 
aprobada y extendida en España para el análisis 
del impacto de la presencia en medios.

Metrópolis Comunicación se mantiene siempre 
a la vanguardia en materia de medición y 
valoración del impacto y rentabilidad de los 
patrocinios y esponsorizaciones de marca. Su 
equipo evalúa continuamente nuevos 
indicadores y mantiene actualizados los datos 
de audiencia y tarifas publicitarias de los 
medios de comunicación que monitoriza, lo que 
permite ofrecer resultados objetivos y 
actualizados en todo momento.

C
op

ia
 a

ut
en

tic
a 

ve
rif

ic
ab

le
 m

ed
ia

nt
e 

C
S

V
 (

C
ód

ig
o 

S
eg

ur
o 

de
 V

er
ifi

ca
ci

ón
):

 1
41

60
06

36
01

61
03

01
60

3 
en

 la
 s

ig
ui

en
te

 d
ire

cc
ió

n:
 h

ttp
s:

//s
ed

e.
sa

nt
ac

ru
zd

et
en

er
ife

.e
s/

va
lid

ac
io

n



El ROI es la métrica que responde a 
las siglas en inglés “Return of 
investment”, es decir, retorno de la 
inversión. Su cálculo nos ayuda a 
saber cuánto dinero hemos ganado 
o ahorrado con la inversión 
realizada. 

La fórmula para revelar el ROI 
consiste en restar la inversión a los 
ingresos, para luego dividirlo entre 
la inversión. Si ese porcentaje se 
multiplica por 100 posteriormente, 
resulta la cifra equivalente al 
beneficio económico logrado.
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Glosario

Valor Publicitario 
Equivalente (VPE)
Valor económico de  la cobertura 
obtenida por los esfuerzos de 
comunicación y relaciones 
públicas en internet.

Valor de la 
Comunicación (VC)
Tienen en cuenta:
Presencia
Tipo de medio / 
credibilidad del medio
Contenido / mensajes clave /
 atributos de marca
Alcance / viralidad

Impacto
Usado para analizar cuánta
presencia visual y atractivo tiene un 
contenido. Las métricas que contienen 
el impacto incluyen el tamaño del 
titular, la fuente, el artículo, etc.

Return on investment (ROI)
Una medición del rendimiento utilizado 
para evaluar la eficacia de una inversión 
o para comparar eficacias de distintas
inversiones. Para calcular el beneficio de 
una inversión se divide por el coste de 
esa inversión y se expresa en porcentaje 
o un ratio.
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Metrópolis Comunicación es una empresa 
consolidada en el ámbito de la comunicación 
y las RRPP, especializada en la gestión de la 
comunicación institucional y de empresas 
privadas, gestión de redes sociales, 
marketing de contenidos, comunicación 
interna, estrategias online, gestión y 
creatividad publicitaria, diseño gráfico, 
publicaciones y seguimiento de medios.

Somos un equipo de más de 48 
profesionales, motivados y especializados en 
los distintos ámbitos de la comunicación, las 
relaciones públicas, el diseño y las nuevas 
tecnologías aplicadas a la imagen y el 
marketing online y de contenidos.

En continuo crecimiento, contamos con una 
red de oficinas y personal con sedes en 
Canarias, Baleares y personal propio en 
Madrid y Andalucía. 

Sobre 
Metrópolis 
Comunicación 
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Plaza Doctor Olivera, 15
38202 San Cristóbal de- La Laguna
Santa Cruz de Tenerife, España

Contacto: leticia@metropoliscom.com
 +34 922 26 55 52 - 667784461
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